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Promotion 2021

|. Actions spécifiques au secteur
2. Actions Viande de chez nous

3. Actions transversales
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ACTIONS 2021



Actions spécifiques au secteur

V" Stickers « je ponds a I'abri »

v" Contexte: grippe aviaire
V' Objectifs :
= Maintenir une rémunération juste des producteurs en grande distribution
= Rassurer le consommateur étant donné le contexte sanitaire
v Création, production et distribution de stickers « je ponds a I'abri »: MESSAGE
= 1.220.000 étiquettes produites AUCLIENT )

® QR code qui renvoie a une page informative sur le site de I'Apaq-W

®  Distribution via le Collége des producteurs, Dominique Lehaire Raes et sur

demande auprés de I'Apag-W

= En collaboration avec le VLAM : mise a disposition de poster informatif pour la

grande distribution

\

www.apaqw.be
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Actions poulet

= Dégustations en grandes surfaces
+ Entre la mi- et fin novembre, animations-dégustations sur le poulet dans les
Carrefour Hyper
« #: une dizaine

% Lieu: en Wallonie
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Actions volaille

= Publications

%+ Magazine Max (suppl. du quotidien Sudpresse): fin novembre

A TABLE}
AVEC LES PELERINS
DE COMPOSTELLE

o Mrticle papier et en ligne sur sudinfo.be A
O Recette foie gras

A B ’“' E FIGUE
o # 1.200.00 lecteurs . ; mr,

LA SAISON

A
-

§7 f winooiz s FOOTBALL: STADES ET SUPPORTER
RS ) ,4{ CONTRAINTS DE SE REINVENTERL .
7

%+ Magazine Gourmandiz (suppl. quotidien La Libre): fin novembre

O 2 mini dossiers comprenant la volaille (et en ligne sur Dhnet.be)
o # 580.000 lecteurs

%+ Magazine DH mag (suppl. quotidien Derniére Heure): fin novembre

O Recette foie gras

o # 390615 lecteurs

\

www.apaqw.be
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Actions foie gras

= Evénement
%+ Déjeuner de presse foie gras : 25 novembre
En présence de un ou deux éleveurs de canards, un petit groupe de journalistes sera invité a un déjeuner 100% foie gras
orchestré par et chez Eric Boschman. Il cuisinera et fera les accords vins-mets.

# : Max T journalistes

= Concours
+ Concours annuel sur la page Facebook « foie gras » : fin novembre/début décembre
Une dizaine de paniers garnis reprenant différents produits « canard » seront mis en jeu.

+ Organisation d’un concours foie gras par Sudpresse




Actions « Viande de chez nous »

= HoReCa/Enseigement

¢ Nous travaillons avec le secteur de 'HoReCa dans le cadre de la campagne européenne pour le beeuf et développons via ce biais les opportunités
d’actions pour les autres filiéres.

¢ IFAPME : intérét des coordinateurs pour organiser des ateliers informatifs avec des éleveurs et des ateliers pratiques -> potentiels de 20 classes

¢ Ecoles hoteliéres : planification de sorties en élevage dés le mois d’avril -> importante demande des enseignants
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Rencontre dans une école hoteliere - Exemple

APaQ‘w AGENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION D'UNE AGRICULTURE DE QUALITE



Actions « Viande de chez nous »

= Fédération des Bouchers de Belgique

% A chaque atelier avec la Fédération, nous planifions 2022 avec des autres rencontres pour chacune

" . O thu‘ O banard
des filieres viandeuses :

¢ 24h incentive avec des bouchers : animation culinaire -> a venir vers la fin novembre O Pare 0 Sibier
¢ Distribution des ardoises « origine » en cours — 500 ardoises O Ugreaw O Poulet
% Production de papier emballage VDCN en cours — 20.000 exemplaires O (utre

a
Jerme au ':rm/urlvur

5 ApsW ” TP W el

!é Apaq-w AGENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION D'UNE AGRICULTURE DE QUALITE



I\

Actions « Viande de chez nous »

De la terre_
»

recettes

= Bto(
+ Livre de 50 portraits d’éleveurs et de 50 recettes — 2 500 ex

Lancé officiellement le 29 octobre, campagne de promotion en cours.

Apag-W AGENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION D'UNE AGRICULTURE DE QUALITE
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* ! 50 éleveurs a *'

De la terre a I'assiette

50 éleveurs - 50 recettes
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Actions « Viande de chez nous »

[ ]
- AVEC VOUS N
RIC BOSCHMAN

RTL JT — 3 nov

BEL RTL — Les Bons Vivants —
6 nov

RTBF La premiére Déclic — 4 nov

www.apaqw.be
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ctions « Viande de chez nous »

La Libre Belgique

e
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Size: 267 om*
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Circulation: 31757
Audience: 231000
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négatif porté sur le monde agricole

partnt de leur métier et de
leurs produits avec passion.

escitadins adorent généralement
Ia campagne,sauf ben entenda

Torsauun tracteur les alentit sur - Sexeree

o ke e g A s
Vit dans s chamys genérent des
sonores ou que le chant

Ce demie, Nex Hamand, de 1a
iew tlleul, résume

SOraetes QU rSpRCBRLIE OB Lot st e e £
“Le monde agricdle et un vivier cllegérer "Le consommateur vout du
‘passion”, 3 souligné

willy

PAgriculture, lors de la présentation moindreprix et produits sans cmtréle.”
vrage.

dams n conexe e De meniés de rectics proposées p

s, aceds & a erre e debenu pour Kric Boschman, Sandfine Dans, 1o

beaucoup une cscale impossible £l u e Lopeale o Gorld Wasdet @

monde Saricc wes pus indemne de leur qualt & umbassadeurs

out reproche, s, Eapat o, st 3 s o

o sgicle e meniction équibrée  le respct du

Sans aublicrque e monde agricole PP ion 3
rsibiind ion, crau produ’, préisen.ls. Cesot des -

viles ot oublié qu'l y a trois genéra-
choms o e mnde avi s parens

g

dessuper procis”, gpuq..ﬂm\..,
end dirccicment des colis de:

Do e e
25 euros). “l et important de retiser.

oot
met de communiquer avec les consom-

becaux paysape

S e |Awrw Rt
wallonne pour Ia promotion d'unc
agriculture de qualité, :vhvmwn:
1 rencontre de SO éleveurs au gré
I s le sud du

‘an parcours
el o), 3 by

(e
e et “wallony
Tiege) ou encore Sugny (Narmury et

Les dleveurs de bovins ne sont pas
les sl offi e temalgnage

bours.

NAMUR

« Etre éleveur aujourd’hui, c'est
assumer plusieurs métiers »

GUELGUES crFFRES
Moins d'exploitations
agricoles chez nous

La Libre Eco — 5 nov

Sudpresse — 30 oct
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Du wallon dans I'assiette

Le beeuf, le porc, le mouton, la volaillg, la truite et Iescar-
got sont élevés en Wallonie. Lhistoire de 50 de leurs éle-
veurs passionnés est racontée par notre collegue Fric
Boschman dans ce livre qui boucle la boucle du circuit
court et propose dans le méme élan des recettes pour
cuisiner ces mets du terroir.

DE LA TERRE A LASSIETTE. 50 ELEVEURS - 50 RECETTES,
Eric Boschman, Sandrine Dans, Julien Lapraille et Gerald
Watelet, Racine, 224 p., 25 €. Dés le 29/10.

Moustique — 27 oct

50 ELEVEURS, 50 RECETTES

I s0nt 50 élevecrs qui racontent leur hiskire ot leur possion pour un métier que I'on connalt mal

ot
Erc Boschman, Sondrne Dans, Juken Lapraile et Gerold Wolelt dignes ombassodeurs
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DH Mag — 30 oct
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LE SILLON BELGE

Le Sillon Belge
Date: 04-11-2021 Circulation: 22000

Page:2 Audience: 63440

Periodicity: Weekly Size: 299 om?

Joumalist: Marie-France Vienne

o ]
0de a la terre

Retour sur ca 29 octobre tainté de bley, d'un presqu'azur qui avait dé-
couragé les patits nuages ventrus rangés dermiérs Ia gare. A Namur. Les-
planade, ou plut5t «La traverse des Muses » retenait sur sle la lumiére

o
ristique et au développement de la créatiité de toutes et

Devent, emclapps e Ff extrant, ootk < ent s ports
n grand de 50

0 et bane, des s, des passons,des s e phrases 1 des
‘mots qui fleurissent au bord du temps.

Ces pages majuscules offrtes aux passants sont celes de [ouwrage « Do
a terre 3 Passiette s publié avec le soutien de 'Apag-w.

Eleveurs, producteurs, agriculteurs, photographics par le talentuewx
IR e e e e
s dewr. On y parle de baeuf, de porc, de cochon, de mouton, de va-
laille, mais auss de ruite et diescargot.

Eric Boschman estallé & la rencontre de ces travailleurs de la terre « pour

Il faut arréter de erier haro sur le baudet, d'accabler les agriculteurss
sestil exclamé lors de I présentation e I'cuvrage avant de susurrer,
«dans mon cheminement, 'si rencontré beaucoup de gens biens:.
Parmi eux, Gil Grévisse, de «La ferme d chiteau verts pour qui ses
dtudes de bioingéieur lui ont ppris qu'agrculteur « éat e plus beau
e
i seniment que peu de gens peuvent resse

Vi encore Banch Fav, da +La blancha hrma-. lui se sent afier

diexercer ce métier qui a du sens, qui rend senice 3 |a sociste. Et
'sjouter qu's avec les attentes des cansommateurs pour des produits de.
Eonne qualié, on va dans la bonne direction.
Cest aussi Michel Bosart et son épouse de « L'élevage de Noblehayes
selon lesquels «&tre agriculteur, cela se transmet par FADN mais aussi
par Iz vie quotidienne. Nous aimons nos animaus, nos enfants sont trés.
sensibles aux conditions d'élevage, plus que nous encare, et nous fra-
e

Ia terre 3 Fassietto , Cest enfin une décinaison de receties autour
des praductions des agriculteurs qui animent les pages de I
une exposition Enérante 3 travers toute fa Walloie et jusqu'a Bruelies
Gardez un ceil sur votre Sillon Belge, nous reviendrons plus en détail sur
la présentation de cet ouwage phare dans notre prochaine édition
Marie-France

Le Sillon Belge




Actions « Viande de chez nous »

= BtoC

+ Exposition itinérante: les portraits font I'objet d’une

expo qui s'arrétera dans 7 villes en Wallonie et

Bruxelles

@)

A
i
=

tout au long de I'année.
Namur

Mons

Liége

Foire de Libramont
Bruxelles
Louvain-La-Neuve

Marche-En-Famenne
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Actions « Viande de chez nous »

= Presse
** BBQ VDCN dans le cadre de JFO — Action de networking - Accueil presse dans une ferme avec rencontre éleveurs beeuf et mouton
(porc et poulet)

= (apsules éleveurs TV Lux — rediffusion RS/TV mi-novembre a mi-décembre
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ACTIONS
TRANSVERSALES



Multiples

HoReCa

Foires et salons

Journées Fermes Quvertes
Ma Quinzaine Locale

Collaboration avec Manger Demain « Green Deal Cantines Durables »

AN NN N NN

!é Apaq-W AGENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION D'UNE AGRICULTURE DE QUALITE



#]eCuisineLocal

#|CL livre une information positive aux consommateurs sur I'agriculture et les produits agricoles dans le but

de valoriser |a consommation locale et le circuit-court. U’Apaq-W et ses partenaires délivrent des contenus a :}cﬁ JeCU |S|neloca|
travers différents canaux médias. La démarche est uniquement centrée vers le consommateur (« je cuisine ») 0/[4}’45{@ et de $ALEON,

et est complémentaire aux campagnes sectorielles. #JCL crée un lien entre les consommateur et les

producteurs/ transformateurs/ points de vente (circuit-court).
v’ Information vers le consommateur (25-39 ans)

v’ Dynamique multi-produits qui permet de mutualiser les ressources et les bénéfices

v" « Tone of voice » = conseil et >< promotion
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#]eCuisineLocal

+  (ampagne BBQ %+ BBQ avec Julien Lapraille
o Diffusion sur les RS % Recettes avec des ceufs, hachis, parmentier confit de
o Diffusion sur RTL canard, purée/panais, ...

% (ampagne été % Visite de producteurs par Guihome et influenceuses

O Rediffusion sur les RS
O Rediffusion sur RTBF

% (ampagne automne — fin novembre
o Diffusion sur les RS

o Diffusion sur RTL et RTBF
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Campagne BBQ TV — RS
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Campagne automne — TV - RS



BBQ Julien Lapraille - RS

BBQ Julien Lapraille - RS
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lecuisinelocal a

Il fera beau

Vous avez des sensations bizarres aux yeux 7
Afficher la suite

00 ¢ 16 commentaires 27 K vues
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#]eCuisineLocal

Jeculsinelocal
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50 vous | Il y a un an
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Méme & Halloween #staytuned

&, on cuisine LOCA

#cuisine #lesbonstuyauxlocaux #jecuisinelocal
#jecuisinelocaletvous #produitsiocaux
#producteurs #agriculture #plaisir
#funnycuisine #plaisirsimple #cuisinefacile
#durable Srecette Zrecettefacile #recettesimple
#saison #recettedesaison #cerises #dessert
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#)eCuisineLocal

Pain perdu, Muffins a I'ceuf lardé
prunes, myrtilles & & Salade de
romarin champignons aux herbes

* Joeuls
Do préference numéralds 0 (biof ou | {phein air), histoire gue kes powettes et pu
gamnbader dehors ..

Les ingrédients /
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Graines d’AGRI

L'Apag-W entend remplir la mission de sensibilisation au secteur agricole wallon, aux produits locaux et a
Ialimentation durable des éléves wallons par le développement de leur capacité a poser des choix de

consommation éclairés qui s’intégre dans le cadre du développement durable et ce afin de contribuer a la
formation de futurs citoyens responsables

v’ Information vers les professionnels de I'éducation = pour les enfants

v Mise & disposition de contenus de qualité via une plateforme digitale

¥Z Apag-W
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Le JDE e
27mai- Q3 a

Les regles - Dessine-moi une actu
(20)

C'est quoi les régles?...

QO 96 9 commentaires 17 K vue:

[b J'aime C] Commenter &> Partager '

Notre belle famille .
Saison 5 : Episode 22...
Notre belle famille

ily a 12 semaines- 12,4 K vi

Notre belle famille .
Saison 5 : Episode 19...
Notre belle famille

il y a 12 semaines. 8,1 K vie!

Notre belle famille .
Saison 6 : Episode 3 ...
Notre belle famille

il y a 11 semaines.7,4 K vie

Wz
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Observatoire de la consommation

Avec 'Observatoire, 'Apaq-W disposera d’une connaissance actualisée des marchés agroalimentaires et des
tendances de consommation des citoyens. Ces données nous permettront d’adapter nos stratégies de promotion

ainsi que d’accompagner les filiéres et outils économiques régionaux.

Mise en place d’une méthodologie et définition d'indicateurs permettant I'analyse et la comparaison
Données et études sectorielles

Développement dans le cadre du plan de relance de la Wallonie

NN NEE NN

Communication vers les parties prenantes dés 2022
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Observatoire de la consommation

v" Type d'information que I'on peut récolter :

¥~ Apag-W

v

DN

Les *profils davantage orientés vers la consommation de produits d’origine végétale sont les urbains (bruxellois), les 18-34, les
femmes, les consommateurs du BIO, les hautes conso de produits wallons, les habitants des grands centres, les ménages de 3
personnes et + et les prospects des produits wallons.

Les alternatives végétales sont consommées quotidiennement par 8% de la population francophone et de fagon globale par 70%
de la population. Cette tendance va augmenter pour 32% d'entre elle.

Une personne sur 2 consomme des produits wallons de fagon hebdomadaire

92% envisagent de consommer (davantage) de produits wallons a I'avenir

Les plus grandes préoccupations des francophones sont I'usage des pesticides, 'impact de I'alimentation sur la santé et I'usage
d’additifs

A T'inverse, les thématiques suscitant le moins de préoccupation sont la tracabilité des aliments (46%), 'impact de son alimentation
sur le bien-étre animal (45%), et les processus de fabrication des aliments (45%)

Eléments influencant la fagon de cuisiner, 57% temps, 56% occasion, 49% budget, qualité des produits 46%, moment de la
semaine 42%




PLAN DE PROMOTION 2022



Projets d’actions

I Actions spécifiques:
a) (s
} Partenariat avec les organisateurs d’'une chasse aux ceufs existante
. Animation pédagogique: atelier peinture alimentaire sur des ceufs durs,
panneaux didactiques sur des thématiques liées aux ceufs:
v' Dol viennent les ceufs?
v' la signification des couleurs selon les cultes?

v

Il.  Atelier cosmétique sur les ceufs (action qui a été postposée)
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Projets d’actions

I. Actions spécifiques:
A, Aviculture et cuniculture

a)  Mise a jour de la brochure sur la filiére, de nouvelles recettes

B.  Foie gras

a) Insertion média
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Projets d’actions

Il. ~Actions Viande de chez nous:
A.  Campagne de sensibilisation :
e . . o :
a)  Sensibiliser le consommateur sur I'origine du produits : comment lire I'étiquette? ol trouver les produits en
arcuits courts?, I'inciter a s'informer, @ poser la question, a choisir en connaissance de cause
b)  Production d’un calendrier de type « calendrier des pompiers » reprenant I'ensemble des filiéres -> ['éleveur a
de I'humour, de 'auto dérision. Opportunité pour mettre I'ensemble des événements importants pour les secteurs

(Libramont, quinzaine du miel, JFO,...). Distribution a définir
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Projets d’actions

B.  Campagne d'information:
a)  Fédération des bouchers
I. Incentive : 24h d’information sur les différents secteurs

il Participation aux ateliers annuels par province en présence d’un éleveur

b)  Animation-dégustation en grande distribution
4 BBQ Viande de chez nous

d)  Ré-impression de brochures VDCN, de supports promotionnels

¥~ Apaq-W AGENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION D'UNE AGRICULTURE DE QUALITE



Projets d’actions

lll.  Actions transversales :
A Foires, salons, événements:
Foire de Libramont, Battice, Cest Bon, c’est Wallon, Saveurs & Métiers, Horecatel, Tavola,
BioXpo,. ..
B.  Graines d’Agri: capsules péda sur I'agriculture et I'origine des aliments
(. Réseaux et concours : Table de terroir, Bistrot de terroir, Coq de Cristal

Iv. #Jecuisinelocal : Publications, vidéos, visite producteurs, recettes, etc...via le site web et RS
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Merci de votre attention.
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