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Contextualigalgmenjeux du secteur

Taux de 150% doaut o9 laBdlgigeedait padie dal top des expbrtatedrs de viandkeet
not amment fdae riei,ufl esLatvavcerrdel nosn &| po tance dea | WIS

sbappuyer plus gque jamais sur ces atout s.
En Wall onie, nous avons des enjeux t4eprésiddlar i auxX
moi ti ® de nos surfaces de pO©turage sont utili se

La stratégie europBenladferme a la foukchete end de pl us en pl ususddampl
de mesures notamment en termes de dur ammétieri t ®. |

de maniére responsable.
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Contextualigalgmenjeux du secteur

V/
I

4. Les tendances de consommation se modifient, on le sait il y clairement une baisse de lgpcbhsommation d
de produits v®g®t aux/transfor m®s. N®cexavanitage® de
ddune consommat i ohumdneer 4 IO ®| etvede . sai son mai s aus

Ces enjeux ne sont pas nouveausx.

Ldann®e pass®e, dans ce contexte et s ueoriebtatienaesd e s

actions a mettre en place de maniere a étre la plus proche des attentes/besoins des consommateurs et du se

En 2022, nous nous inscrirons plus encore dans cette démarche.

\

K



/]
I

Contextualigalgmenjeux du secteur

Sur base des r®sultats de | 60Obs;ervatoire de | a

Outre le constat que nous connaissons toutes et tous que la consommation de viande nliméue, on voit
r®pondants qui ont | dintention de consommer pl

60% des r®pondants sont gl obal e me#tte animadlsa@on des s ® ¢
pesticides, impact environnemenrt eefiataildés messages
La viande bovine est | e>gblddboRaCat | e pl us consor

Les familles avec enfants et haut revenu et les pensionnés achetent plus de viande bovine. Les consol
préferent des produits bel§b%o(éhX/allenidgfinition des groupes cible
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PLAN
DE PROMOTION
2021



Promotiodadeiande bovine 2021

Campagumpéerioments Authentiques
Partenariat avec le VLAM

Campagnes Viande de chez nous

w0 DN P

Actions transversales
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ACTIONS 2021
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CampagihomeAisthentiques

V  Promouvoir et valoriser la viande bovine européenne et plus particulierement de chez nou
V  Objectifs 2021:

A Construire une image positive autour

Y‘

A Rassurer les consommateurs sur la qualité de la viande

A Sensibiliser & une consommation raisonnée et équilibrée

V Diverses actions touchant différent groupes cibles:
A HoReCa

x  Restauksieeksnise en avant de de la viande boving

2 vagues : en mai et octobre (total = 15 restaurants
prévue pour début décembre
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CampagihomeAisthentiques

x  Atelie@sinfo et culindidans les eécoles hoételiéres et lancement du cddeurBiibeachiors «
rencontrées

x  Rencontre éleveurs et restatateuns et 3 restaurateurs

x  Participation au diner d&galt&id(i8112)

A Fédération des BoutWeetidfR par province
x S®ance doéoinformation sur | a c¢amplaatliesdégaur op®enne et
réalisés sur 6 ateliers prévus
-> Kain: 20 bouchers
- Libramont: 25 bouchers
> \Weépion: 25 bouchers

> Verviers: 45 bouchers
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CampagihomeAisthentiques

Voir chayoeituldgaqwW
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CampagihomeAisthentiques
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CampagihomeAisthentiques

¥Z Apag-W



pney,
O LAUVTHENTIQUE
£ LEeOoUT DR LTUN pre

RO 3 s IR
CampagihdormeAisthentigu x 7

\

\

“Consommons de

la viande de boeuf
-

A Plan média européenne de maniére ™"
équilibrée, durable

x  BtoC : Insertion dans le magazine Dell et responsable” B
> 2 700k lecteurs :

x  BtoC : Newsletter Delhaize

CONTRE-FLET POELE AUARETSON S DF  PETIT NERF DE BEEUF
CUSSON, SALADE D€ CEEUR DE LATUE A LA BIERE BLONOE

-> 50k abonnés ciblés

x  BtoBMagazine Boucherie Belge

> 3k abonnés
x  BtoBInsertion dans Gondola magazine

LE VRA ET LE FAUX

> 40k lecteurs < e TARTARS D S




H#MOMENTSAUTHENTIQUES

CampagihomeAisthentiques

A Création de supports de promotion:
x Brochure BtoC (12 pages) : 14 000 ex
x BrochiB&olB12 pages) : 1 000 ex
A Activation via Ambdes@iipiéatteyne
x  Création de vidéos (paleron: 90k)
x Cr®ation de recettes origi
x  Participation a quelques actions conso ou presse dans le ¢
A Activation influehgeurd | i cati on de 6 recet
x  Tomdaberise (Insta 4,3k et site web)
x  Lucie Vandamme (Insta 16,1k)
x  Aliciasf@pds encore réalisé)
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CampagihomeAisthentiques
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CampagihomeAisthentiques

A Evénement dedodng décembre aRedippdatteyne
x D®jeuner de presse $plen®Chstophrim-autlocker vi si t e

chez

u

n

®



Partenariat avec le VLAM

V  Promouvoir et valoriser la viande bovine belge
V  Diverses actions touchant différent groupes cibles:
A HoReCa
x Medxpd27 septembre : par

| 6espace de | a F®dAd®r at 3 B oo anae g

x  Horeca Expo: présence sur le stand du VLAM
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DES MOMENTS
PRIVILEGIES

AUTOUR D'UNE TABLE

Partenariat avec le VLAM

Choisissez des produits bien de chez nous

LA SEMAINE DU
STEAK FRITES SALADE

A Grande distribution et BoStéi¢ceSalade
x  Insertion dans le magazine Boucherie Belge
x  Affichage volontaire des affiches dans les superma
A Comment préparer B 2eaédition
x Envoi doéun exemplaire a
des Bouchers
x  Exemplaires distribués en éeoldidiiitmlitoa sera amp

en 2022

A Positiquepersoujours en cours
A Vlees.be :en cours
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Action¥/tande de chez nous »

A HoRe&meigement

x Rencontre avec des producteurs et des restaurateur
o0 CommeChezS®I| eveur ddédagneaux, fournisseur de PQA
o Qualité et traditifournit 300 restaurants gastronomiques
o Dbautres vont suivre

x Nous travaillons avec | e secteur de | OH® RdGacdtapasas
pour les autres filieres.

IFAPME : intérét des coordinateurs pour organiser des ateliers informatifs avec-demtdatieuds 20des ateliers prati
classes

x Ecoles htlteli res : pl-aimpoftante detmanderdesédrseighantst i es en ®I
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Action¥/tande de chez nous »

1)

A Fédération des Bouchers de Belgique

O --f.‘lru_uﬁ O Ganard

x A chaque atelier avec la Fedération, nous planifions 2022 avec des g

- . O Lpi:'l’ﬂ O &ibier

rencontres pour chacune des filieres viandeuses

x  24hncentiseec des bouchers : animatior’ o@itaEatre O Ugnecse O Paulet
la miet fin novembre O Clutre

x  Distribution des ardoige®en cours

T _ .
afermn e peacecteor

x  Production de papier emballage VDCN en cours

— X e
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Action¥/tande de chez nous »

De la terre, = De l terre a Fassette

o ’ -
y. ‘50"::}.:: al : ".._ I’ S drsours - 52 receins

"

A BtoC
xLivre de 50 por D230dxs d
Lancement officiel du livre le 29 octobre, campagne d #&SE

Quotidiens/rad@#TyY | ocal es/ é p | anov e
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Action¥/tande de chez naLL

AVEC VOUSIE: )
ERIC BO! AN

RTL 813 nov

BEL RILes Bons Vivariiss
6 nov -

RTBF La premiér@ Daalic
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Action¥/tande de chez nous »
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Action¥/tande de chez nous »

A BtoC
x ExXposition itin®ran

expo qui sdarr°ter a : ]
et R

o Namur T

Bruxelles tout au

Mons

Liege

Foire de Libramont
Bruxelles

LouvdieNeuve

o O O o o o

MarcR&Famenne

YaWW oe
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Action¥/tande de chez nous »

A BtoC
x Dégustation en grande distribution
oBiuf dans | es Carrefol
moyenne 40 dégustations par WE au mois
ddoctobr e
o Porc dans les Carrefour Hyper et Cora a venir

o Poulet dans les Carrefour Hyper et Cora a

venir s
x  Stanipa@/#jecuisinelo@dtice Anuga, Coes| - g
Bon, cMuscpélgibddaeénir o n , arg
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= Unsuper helle animaticn sueun tap pracutt de nos

Eleveurs wallons au Com RUCIURT qui offrent au
carsammateur un produt excegbonnel excellent
oo qualitd, durahle ot Incal

= Trap bien potte arematian coeaviale. Les cients

acarent dégustar cette viaade de tes haute
uaalité . lls godtent ot puls sausent lls achéters
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Action¥/tande de chez nous »

A Presse
x BBQ VDCN dans le cadrkctiodE® netwerkioge u e i | presse dans une f er me
x Capsules élévediffusion RS/TV locales a venir
x Partenariat avec: en cours
0 Sudpredddagazine Max du 6/11 au 11/12
6 articles rédactidpoelrits
6 recettes
0 GourmaediRkhag
2 mini dossiers de 2 pages
6 recettes dansrizaBH
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ACTIONS
TRANSVERSALES
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Multiples

HoReCa

Foires et salons

Journées Fermes Ouvertes

Ma Quinzaine Locale

Collaboration avec Mang&rBemaeeakCantines Durables
Promotion AOP/IGP

< < K< K < <
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#JeCuisinelLocal

#JCL livre une information positive aux consommat
devaloriser la consommation locate it kpaMiet ses partenaires délivreéntales ;’:_f:Jecu isinelocal
travers diffécemtsmédiaka démarche est uniguenenters le consdrjenciising a/uraﬁe ot de Saleon

et estomplémentaire aux campagn#3Ckcteriailéamtre les consommateur et les
producteurs/ transformateurs/ pointsa®ivignte (circuit

V Information vers le consor3@aies)r (25

V Dynamiquejpnodtuits qui permet de mutualiser les ressources et les bénéfices
V «Tonefvoice A conseil et >< promotion
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#JeCuisinelLocal

x  Campagne BBQ
o Diffusion sur les RS
o Diffusion sur RTL
x  Campagne été
0 Rediffusion sur les RS
o Rediffusion sur RTBF
x  Campagne adidmmeovembre
o Diffusion sur les RS
o Diffusion sur RTL et RTBF

i\
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BBQ avec lidigmaille
Recettes avec du biuf

Visite de productebshusmeinfluenceuses



Campagne BBRIV Campagne éte rediffddih



#JeCuisinelLocal
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MOOE BEAUTE LFESTYLE ELLEDQECD SULEATABLE  ELLE SANTE

2027 #e prurd.. ¥ bars brau

B e NACHOS AU BCEUF EFFILOCHE

Réseaux sociaux ELLE Belgique et RS
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Tagliata de boeuf
aux fines herbes,
grenailles et
carottes roties

Eté o Moyen ¢ Plat pe e cticnls

Un classique trop bon dont on ne se

lasse jamais !




Cog de Cristal 2021

Cette édition a présenté de nouvelles catégories:
x Tache noire
x Ribd Bagneau
x Paté de campagne (ouverte aux bouchers)
x Truite Fario

Les | aur®ats seront pr®sent ®s
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= Lalibre Libre ECO

-~ Lrirprows & olarl g Cetiovur & char e Phewrients S mwiches Nea lrnrcss o be La Scune

La durabilité de la viande bovine belge évaluée
pour la premiere fois par le secteur

La féceraton beige de viande bovine = effsctus un coup de zonde supees
d= sez membees pour jauger [a duraddite de lews traval. Une premiére

A Observatoire de la duBatiééf
xEnvoli communi qu®,

A = Piberasige e bl st allail ohs (i s gees = mllul b s

PONDROME [HEALIRA NG|

#nens bos g durabilité de la viande bovine
-, : belge sous la loupe Lactualité régionale
. P & portée de main
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SENCE WALLONNE POUR LA PROMOTION DUNE AGRICULTURE DE QUALITE
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Gral nes doAGRI

. O
LAPpady entend remplir la mission de sensibilisation au secteur agricole wallon, aux Ero ‘ﬁégg%;x eta
| 6al i mentation dur ab lew cadaeits a @der desecsoixvea 151 YNS) par | e
consommation ®cl air ®s q etice afinode contribuer ada d%%$n S Jl*e cadr e
formation de futurs citoyens responsables

VIinformation verApdudesenmnof essi onnels de | 0®duca

V Mise a disposition de contenus de qualité via une plateforme digitale
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