Réussir son projet
de relocalisation
avec et sans les
grandes surfaces.

Exemples concrets et réussis de
relocalisation de la consommation de
fruits et Ilégumes en France.
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17 ans chez Auchan, En charge Depuis novembre 2016,
Fils d’agriculteur en magasin et du développement conseil marketing aux
du nord de Ia en centrale d’achats chez Perle du nord entreprises de la filiere

fruits et [égumes
France
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Réussir a
travailler
en groupe

Réussir un
magasin
collectif

Réussir en
GMS grace
au digital

Centrale vs
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Réussir en Réussir un Réussir a

GMS grace magasin travailler
au digital collectif en groupe
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LIMITES

' Adaptation locale faible ‘
Engorgement traitement
spécificités
| | | Gestion lourde des ‘petits’
| ossiers

v\ annnnnnnnanannnanlliny!
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Ferme de la Gontiére

Producteur de chamgignons

@ Comines

Partenoire Carrefour depuis 2000

[ V4 [}
Multi-métiers
vente, livraison, démonstration, communication, marketing, développement produit,

“on pnx corYect qui resped'e le dient e+ le pmdud'eur RUI
Uhe proXimité consommateurs et une fraicheur produit, % s

22\ uHra\oml\
’ ). ////j//; 5 : ’ W R} - .
Décalage d’image — g sl e '
- o .‘ '- .\“ umf&'&"ﬁﬁmﬁ"ﬂfﬁz
Image « petit » producteur local vs complexité d’'une entreprise structurée 1 ] ' v 2
> 4 ' Y1 L LUV AL |
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Centrale d’achat Chef de rayon Consommateur

e Centrale : Région e Autour de mon e Autour de chez
e Direct : 70-100km magasin i
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Réussir en Réussir un Réussir a

GMS grace magasin travailler
au digital collectif en groupe
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Réussir a
travailler
en groupe

Réussir un
magasin
collectif

Centrale vs
local ?
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Activités logistiques

Activités de

commercialisation

Chargement | Autres activités
/ logistiques PPUTES
Vehicule | Conduite - A8 et couts Vente
déchargeme | (préparation, :
(divers)
nt “v
f 203 h 302 h 154 h 510 €
Total annuel : km
CoGtannuel | 6228€ | 2445€ | 3628¢ 1787 € 705 € 4900 €
pour le 14 793 € 4900 €
prOduCtEl.lr = 18 291 €
B8 AT 52181 €
estimé :
Rapport colts/ Part des co(ts logistiques : 25% /
CA Part des colts logistiques (et de commercialisation) : 35 %

Source : https://www.logicout.fr/static/doc ressources/etude de cas.pdf

-,

Part couts de
distribution et
commercialisation
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https://www.logicout.fr/static/doc_ressources/etude_de_cas.pdf

Prise de
contact

Préparation
commande

Expédition

Facturation

Prise de S.A.V.

Prise de commande

rendez-vous
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Ifoanisation

-

o \=

Planification
amont

Production /
Transformation

Distribution

Systémes
d’informations de
gestion de commandes
Ex: en ligne

Connaitre ses co(ts
de revient

Clarification des roles
et taches de chacun

Mutualisation de main
d'ceuvre

Coordonner les
déplacements vers
les intermédiaires
de transformation
avec les livraisons

Choix des
conditionnements :
réutilisables,
reconnaissables,
ergonomie
d’agencement et de
manipulation

Retour des
contenants a la
tournée suivante

facturation

Logiciel de caisse /

Reprise des
invendus

Définition des
minimums de
commande, frais de
port ou franco

Choix de
I'étiquetage

Chargement du
véhicule en lien avec
'ordre de la tournée

Moduler les jours de
livraison pour
regrouper des clients
et favoriser les
tournées

Organisation /
mutualisation de
I'espace de
stockage

Adapter le véhicule
(taux de remplissage,
mélange de denrées)

Développer ses
débouchés par zone
pour favoriser les
tournées

Mutualisation de la
prise ou
préparation de
commande,
conditionnement

Mutualiser les
livraisons avec autrui

Achats groupés

Externaliser le
transport
(prestataire)

Ergonomie et outils
de manutention

Centralisation ou
connecteurs des
logiciels/plateformes

Optimisations
organisationnelles et
de gouvernance

Optimisations
technologiques

Optimisations
techniques

~ . Université
>.:.( Gustave Eiffel # Cerema
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AGRICULTURES
&TERRITOIRES

CHAMBRE [ AGRICULTURE

MERD-PAS OF CALAS




NECTARGO

~
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Facilite relation producteur-
commercant

7. COLLEGE des
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Nouveaux
partenaires
commerciaux

&>

Réseau social des
producteurs et
commercants
locaux

t?@ig\de Nectargo

Gestion
administrative

Service
logistique

Gestion des
commandes

& =R

()i,

Mutualisation Automatisation

des livraisons &
paiement en ligne

Grace a un outil
partagé entre
producteurs et
commercants

Mise en avant
de l'initiative

Kit de
communication
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1

Tas ?
B S, SONSENTIO
: Plate-forme d’intermédiation logiciel de prise de commande
- Vente en ligne de F&L : :
Meéetier entre prod. locaux et points de transparent et une solution

entre professionnels - :
vente logistique agile

Diffusion offre
personnalisée

Taux de retour Prix vente 100% 76% 100%
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Réussir a
travailler
en groupe

Réussir un
magasin
collectif

Centrale vs
local ?
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Réussir a
travailler
en groupe

Reéussir en
GMS grace
au digital

Centrale vs
local ?
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C'est bon ! o manger

- )
Des produits frais et : ESt. pour moj ! est d'ic !
colores, ok /\//a/lsjé o Des' fruits et léqumes pour 0 VOL:agg:IC: |
aussi du godt, du vrai s mond st o o
/ ' pas a nimporte quel pri Mais pour mai, pos pour
JE? me /a/'sse séduire par Jaime cultiver ma sants ma [;.5;,_7,.-_;0
/QS saveurs et la qua//'té et équ///brer mon budget, Je connais la provenance :
des pr oduits de saison, pour ma famille et mor! L ;; st i e

cest s/ bon! e disent! | L e




Fermiers
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cestle godtet e respect g, tertolr: Blenvenue au marche g plessis I

Nos Producteurs de Seine et Marne

A e e
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Les reussites : Talents de ferme - Wambrechies
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Les reussites : Talents de ferme - Wambrechies

e 25 producteurs associés
e 27 salariés, tous en CDI

* + 25 emplois créés dans
exploitations

e CA2019:6,2 millions d’euros

e 2000 clients par semaine
dont 700 clients le samed.i.

.
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Source d’inspiration : O’tera

—

., . e » Offre courte : 500 réf - 1 réponse /
a7 ‘Haricot blanc il H
: besoin

FRANCE )
e )

e [ GRACE A

OTERA

d’Avelin

>62% offre locale, avec compteur
digital a I'entrée

e Caisse en self-scanning
* Transparence du prix

| * Vitalité avec animations régulieres
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Réussir a
travailler
en groupe

Reéussir en
GMS grace
au digital

Centrale vs
local ?
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Réussir un
magasin
collectif

Reéussir en
GMS grace
au digital

Centrale vs
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Quelle gouvernance pour un collectif d'agriculteurs ?

Printemps 2020
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Quelle gouvernance pour un collectif d'agriculteurs ?

2021 Janv-Mars 2022
Faire savoir Arrivée entreprises Agriculteurs

Presse

Rencontres
décideurs
institutionnels

Salons agricoles

'Tﬂ_ g " ‘-/' _
Site web r /
£ S

8 ETIKA SPIRULINA

et 5

. COLLEGE des
o #77 PRODUCTEURS



Réussir un
magasin
collectif

Reéussir en
GMS grace
au digital

Centrale vs
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Offre Circuit

»

Quels moyens de '

Quels produits et services '_'/,‘ Quel canal = Quel positionnement
? Avec quelle singularité ? ; de distribution ? prix ? communication ?
“ w ‘1 T 'L | | [ ‘\ | | | '
“ ‘ e B3 4 . B - D s CRe IR SR — J ’| " ‘
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r g » -
b proatitsiet SEAVICES ™ g

> u‘
Produit ici Pas produit ici

LOCAL D’ABORD RELOCALISATION
Comme ailleurs, pres d’ici  Zone d'innovation de méthode

Produit
ailleurs

Quelle ma singularité ? "A la facon de chez nous ? Plus économique ex : Patate douce, Fruit de la passion, Agrumes haut de gamme, ...

NOS SPECIALITES OVNI
notre patrimoine alimentaire Zone d'innovation de rupture

Une nouvelle espéce : Ex : Insectes ? Spiruline ? Konjac ?
On vient chez nous pour le gouter le "véritable« Végétaux a usage non alimentaire ? Végétaux pour préparation cosmétique ou
pharmaceutique ?

LT ET NN
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ailleurs
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* A quiest-ce que je rend le I

plus service ?

e Adéquation Offre — circuit ?

* Potentiel du marché

MarChéS' ! Vente (volume et valeur) ?
Primeurs directe

Quel colt d'acces ?
HHHLIIIIINIV*
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#7 PRODUCTEURS




L
-

Juelpositionne
Le local seateimiendte quital
POLIRCEL netent pIusiCHEs;

360 REPONDANTS
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188 REPONDANTS

moins intermédiaires _ 53%
Soutien éco. Locale _ 42%

meilleure qualité - 18%

meilleure qualité _ 37% F
soutien éco. Locale - 19%

achat forcé - 16,70%

pas de raison I 3,61%

Sondage réalisée par Selvitys sur un échantillonde 1 112 consommateurs.
Selvitys

\ M \ \ \ \ m ‘ ‘ ‘ ‘ | Résidant en France Métropolitaine entre 22 et 29 mai 2021
L 1IN\ 1 7 % % ®
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Pourquoi Pré-requis Comment ?

Lien direct avec le Le digital décuple ‘
consommateur Avoir une identité L les possibilités

o B
T ’mgﬂw ’

Mission-Vision-

AV MO
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= ’9” ., PRODUCTEURS




PRODUCTEURS



