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L'’Apaq-W

Missions

La promotion de U'image de l'agriculture, de Uhorticulture et de leurs produits.
La promotion des produits agricoles, transformés ou non, et horticoles.
’assistance commerciale et technique aux acteurs concernés.

La promotion des labels, logos, appellations et marques.

Transformation

Points de vente

Horeca »_ Labels, marques et appellations

) Appui pédagogique

En direct
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2. Tendances macro

 (Changement climatique et décarbonation
e Volatilité économique et politique

* Rationalitée des acteurs économiques conporementale
* Transition digitale

Rationalités, biais
cognitifs et influence du
mode de consommation

. . . Inflation, dowtrading, evolution
3. Instruments de gestion et indicateurs des marchés, réglementation

européenne, géopolitique

 FEtudesde marchés

* |Indicateurs d’impact, de résultats Volatilite Développement
. SYNT . économique, durable
* |ndicateurs de suivi/réalisation sociologique et Changement

reglementaire climatique

* Marché public cadre
* Post-tests d’évaluation des campagnes

Orientations politiques,
circuits courts, évolution du
paradigme alimentaire

Informations numériques, outils
d’animation des marchés

Transition digitale

¥~Z Apag-W
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Note d'orientation du College des Producteurs

La stratégie média visant a élargir le public cible et notamment atteindre les plus jeunes est appréciée et doit se poursuivre

Il est nécessaire de poursuivre la promotion de 'image du métier en donnant une image moderne et attractive afin d’attirer les
jeunes vers ces meétiers.

Le College soutient l'assiette locale équilibrée au travers du concept #jecuisinelocal.

Méme si la diffusion de recettes reste incontournable, ne pas négliger les portraits de producteurs.

Veiller a la mise en avant de lutilisation de l'origine locale des matieres premieres notamment pour les bieres et le pain issus de
céréales wallonnes.

Veiller a une bonne identification des producteurs et produits bio via UEurofeuille.

Le College soutient 'Observatoire de la consommation, outil important pour le pilotage des filieres.

Le College insiste sur la nécessité de développer des outils/animations a destination des écoles.

Il faut veiller a assurer une meilleure communication vers les cotisants sur les actions réalisées par 'Agence.

Mettre en évidence les qualités nutritionnelles et limportance des différents produits locaux (non ou peu transformés) dans
'alimentation quotidienne.

Les actions avec les écoles hotelieres (visite d’élevage, concours fromage, concours BeBoeuf...) sont appréciées.

Le College demande de veiller a favoriser les filieres éthiques et garantissant un prix juste aux producteurs.




Enjeux transversaux

v POUR LES CITOYENS :

1. Conscientiser les consommateurs aux bienfaits d’une agriculture locale, pour un
bénéfice social, economique et environnemental

2. Sensibiliser a une alimentation locale, durable et de saison
3. Montrer une image positive, moderne et innovante de Uagriculture

v POUR LES FILIERES ET OPERATEURS:
1. Mettre en ceuvre des actions qui répondent aux enjeux des filieres
2. Garantir un juste retour des cotisations dans le cadre des différents plans d’actions
3. Soutenirlinnovation et relever les défis de la différenciation
v EN INTERNE A CAPAQ-W:
1. Avoir une approche de service envers tous nos usagers.

2. Collaborer avec les parties prenantes, dans une logique partenariale, pour une
politique cohéerente et efficace.

3. Tirer les enseignements des tendances sociétales ou économiques, tout comme
des résultats des actions antérieures pour optimiser Ulimpact de notre travail.




Enjeux economiques et de filiere

Solutions et réponses :

Agriculteurs et
Producteurs locaux:

#1 Site internet
#2 Base de données (B2C et
B2B)

#3 Collaboration avec des

Consommateurs:

- Recherche de

Information

débouchés > ( ) food - Facilité
e influenceurs(euses) foo
- Compreéhension du : - Identification de la
marché #4 Tables de terroir et ite
_ Notoriété restaurateurs engagés qualite

#5 Evénements (B2B et B2C)
et campagnes




Enjeux sociaux

Citoyens et
consommateurs:

Agriculteurs et
Producteurs locaux:

Solutions et réponses :

Compréhension et
conviction quant aux
apports positifs de
I'agriculture (paysage,
environnement,
biodiversité,
proximité, confiance

#1 Campagnes d’image

#2 Journées Fermes Ouvertes
#3 Evénements subsidiés

#4 Pédagogie et
sensibilisation

#5 Soutien aux signes de
gualité

Stabilité et sérénité d
la cohabitation avec
les citoyens et les
autres fonctions
territoriales




Cadre du plan

opérationne[ 0. Enjeuxdesfiliere & Observatoire de la consommation

de l'Apaq—W 1. Image de UAgriculture, de Uhorticulture

2. Information du Citoyen sur alimentation locale, durable et de
saison

3. La promotion desfilieres et des produits

4. Le soutien commercial & les services aux usagers

5. Le soutien a Uinnovation & la différenciation
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Enjeux des filieres
& Observatoire de la consommation

OBJECTIFS PROJET D’ACTIONS

* Avoir une connaissance des filieres et des marchés

Echanges réguliers avec les filieres et parties prenantes

 Communiquer sur les tendances de consommation Lo ., ,
* Réalisation d’études de marchés

* Fournirdes informations pour aider au développement de filieres , ,
* FEtudes sectorielles

e FEtudestransversales

Observatoire
de la Consommation

* Etude prospective
* Achatde données de consommation (GfK)
* Campagnes sectorielles

* Soutien aux acteurs (média-training, subside, chapiteau, formation..)

Publié le 16/09/2024 Publié le 16/09/2024

Baromeétre de I'achat de Baromeétre de la consommation °

produits et services de de fruits et Iégumes POSt teSt d e Ca m pagne
I'horticulture ornementale

* Rapports et analyses

» Diffusion des résultats

PUbIié le 28/05/2024 Publié le 1 2.
Chiffres du bio 2023 Baromeétre boissons alcoolisées

et non alcoolisées

I\
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(O grrenare Assemblée sectorielle — Horticulture comestible

de la Consommation

Parts de marché (en valeur dépensée)

;. I
Supermarchés 47,3%

Fruits Taux de pénétration S T

Hard Discount n

99,4% (= vs. 2016) otres -
Hypermarchés W 6,6%

Volumes achetés Marcheés M 335,

~Total : 189,5 milliers de T (-6,6%) Fermes/eleveurs 8, o*

- Habitant : 40,2 kg (-4,8%) Achats en ligne %3

Magasins spécialisés M 23%

Dépenses Magasins Bio W 183

- Total : 622 millions d’€ (+19%) Boucheries | §1%

- Habitant: 132 € (+21,3%) Boulangeries 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

w2023 @ 2016

Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation — Apag-W) — Données 2023 Wallonie & Bruxelles




(O grrenare Assemblée sectorielle — Horticulture comestible

de la Consommation

Parts de marché (en valeur dépensée)

, Supermarchés 50,25955’,2%
LC8UMES  Taux de pénétration tard Discoun EE— 1
99,9% (+0,5 pts de % vs. 2016) o _10%_%%?%;
Hypermarchés B 6,4%
Volumes achetés Achats en ligne 1,3
“Total: 201,6 milliers de T (-1,9%) Fermes/eleveurs B {3
- Habitant : 42,7 kg (-0,1%) Marchés B 435,
Magasins Bio W 1.7%
Dépenses Magasins spécialisés B }.€%
- Total : 669 millions d’€ (+31,3%) Boucheries | 32%
- Habitant: 142,1 € (+33,9%) Boulangeries | $9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

w2023 @ 2016

Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation — Apag-W) — Données 2023 Wallonie & Bruxelles




(O gt . Assemblée sectorielle — Horticulture comestible
Secteur viticole

Taux de pénétration des vins belges en
Belgique francophone

4%
6 29% 3%

3%
3%
2%
2%
1%
1%
0%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation — Apag-W) — Données Wallonie & Bruxelles




(O grpmm Assemblée sectorielle — Horticulture comestible

de la Consommation

Secteur viticole
Volumes achetés (en milliers de L) en vins Dépenses (en millions d'€) en vins belges
belges en Belgique francophone en Belgique francophone
200 2,80
e 168,9 3,0
155,3 26
0 "118,7
17,1 y
s e ; 2,0
100 e 1,5
63’5 .............
" — = ’ 1,0
50
- 0,5
0 0,0
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation — Apag-W) — Données Wallonie & Bruxelles
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(O g . Assemblée sectorielle — Horticulture comestible

Etude de marché List:n

Undarstard & Dooicke
Observatoire
de la Consommation

Barometre de la consommation
de boissons alcoolisées
et non alcoolisées

N= 1000
Marge d’erreur 3,1 %

Awril 2024

Consommation et achat

Fruits
& légumes

Plus d'infos apaqw.be

www.apaqgw.be/sites/default/files/uploads/Observatoire/2024/obs-edm-horticulturecomestible 160924.jpg.pdf
www.apagw.be/sites/default/files/uploads/Observatoire/2024/obs-edm-boissons150424. pdf



http://www.apaqw.be/sites/default/files/uploads/Observatoire/2024/obs-edm-horticulturecomestible160924.jpg.pdf
http://www.apaqw.be/sites/default/files/uploads/Observatoire/2024/obs-edm-boissons150424.pdf

Image de lagriculture
PROJET D’ACTIONS

OBJECTIFS

* Associer Agriculture & Alimentation * Organiser des Journées Fermes Ouvertes et des visites de

) . . . . fermes
* Présenter une image moderne, attractive mais réaliste

: o * Soutenir les Foires agricoles et salons en Wallonie et a
* Rappeler son importance dans le paysage et le patrimoine 2

U'etranger
* Informer des atouts de notre agriculture liée au sol et défendre le

. , s ) ) e (Créerducontenu sur Uagriculture et Ualimentation et le
modele d’élevage a 'herbe présent en Wallonie &

diffuser a travers les réseaux sociaux

* Informer notr ricultur . .. . ,
ormer des atouts de notre agriculture » Diffuser de U'information adaptée dans les écoles et vers

- les structures d’enseignements
@ Jecuisinelocal
21 juin + & * Développer les collaborations avec les structures et parties

prenantes

¥ Journées Fermes QOuvertes

Ce sera déja le week-end proch... Afficher la suite « Soutenir & valoriser les projets de durabilité et d’innovation,

notamment dans le cadre des campagnes européennes

# Jecuisinelocal est 4 Domaine Vins des Cing
L n a

=

\M'PAQHERCHER LOIN POUR
RENCONTRER'SON MODELE EN VRAI

ACCES MBRE'ET GRATUIT DANS PLUS DE 60 FERMES
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(e frutks & ligumes oo chez nous...
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Tous les outils sont accessiblesvia: Graines d’AGRI, pour découvrir les richesses de notre agriculture

W% Apaq-W
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https://grainesdagri.be/

Alimentation locale, durable & de saison

OBJECTIFS PROJET D’ACTIONS
* Soutenir les projets de relocalisation de Uagriculture, les  Créerdu contenu sur l'agriculture et Ualimentation et le diffuser &
innovations et adaptations des filieres, notamment en matiere travers les réseaux sociaux

d’environnement et d’adaptation au changement climatique
, - ) « Créer une atmosphere positive autour des produits locaux et
* Suivre la politique europeenne « Farm to fork » inspirer le citoyen, notamment par la voix d’ambassadeurs &

influenceurs

* Soutenir un PrixJuste pour les producteurs

* Diffuser de U'information adaptée dans les écoles et vers les

* Valoriser les spécificités de UAgriculture biologique , .
structures d’enseignements

* Aller a la rencontre des citoyens pour communiquer nos outils et
faire découvrir nos produits

° %
gfalnes oo(z * Soutenir le circuit court en développant les outils #JeCuisinelLocal
o
~ @]
o} d’Hcm & * Soutenir le bio en développant les outils Biomonchoix
o
c(/% ° « Soutenir le lien entre production et Horeca en développant le

jecuisinelocal. réseau « Table de Terroir »

2 TA;ME
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x::‘:t;r;m.! POUR BIEN MANGER

jecuisinelocal..

Heléne Schieper, e de 3 ans, incarme s passon et la

f ¥ in

DISPONIBLE SUR

@& I'App Store ® Google Play

Retrouvez tous les restaurants Table de Terroir via: www.tabledeterroir.be et les points de vente locaux via : www.iecuisinelocal.be% Apaq-w



http://www.tabledeterroir.be/
http://www.jecuisinelocal.be/

La promotion des filieres et des produits

OBJECTIFS PROJET D’ACTIONS
* Entendre et comprendre les enjeux des filieres de production  Créer & développer de vastes campagnes sectorielles pour booster
agricole et horticole. la consommation en insistant sur les spécificités locales et/ou les

» Développer des plans d’actions adaptés & en collaboration avec enjeux sectoriels.

le College des Producteurs et les parties prenantes. « Donner des informations nutritionnelles sur la place des produits

. . agricoles locaux dans une alimentation équilibrée
e Mettre en ceuvre des synergies entre lesfilieres afin d’optimiser g g

les budgets et de simplifier nos messages « Communiquer aupres des écoles, des milieux sportifs, des

* Informer des publics spécifiques professionnels de la sante

* Organiser des moments d’informations et de rencontre entre le

* Informer le monde agricole des réalisations et des objectifs monde agricole et des publics spécifiques

poursuivis
* Inspirerles consommateurs et leur donner des clés pour identifier

* Analyser la pertinence des messages et des moyens de lorigine des produits et leur durabilité

communication
» Faire découvrir les productions locales a travers des dégustations
et/ ou stand d’information

* Soutenir le bio en développant les outils Biomonchoix

=y
IF On a tous
: une bonne

Les recettes de I'Apaq-W !

Découvrez nos meilleures recettes |

DECOUVRIR




Le soutien commercial & les services aux usagers

OBJECTIFS PROJET D’ACTIONS

* Soutenir la recherche de nouveaux débouchés nationaux ou * Organiser des espaces communs dans des salons BtoC ou BtoB

internationaux pour nos producteurs , )
* Organiser des moments de rencontres entre professionnels

* Renforcer la visibilité et la notoriété des produits locaux sur le ' )
marché national comme a linternational * Organiser des dégustations en GMS

* Faciliter les échanges commerciaux en circuits courts * Soutenir et développer le projet « En Direct de La Ferme »

« Faciliter le dialogue entre producteurs locaux et la distribution * Soutenir et développer la plateforme « #JeCliqueLocal »
- Renforcer l'utilisation de matigres premigres locales dans le * Collaborer avec l'Awex et le Vlam pour soutenir les entreprises et les
secteur de la transformation filieres dans leurs projets a Uexport

FAUT PAS CHERCHER LOIN

VOTRE REGION ESTIDANS VOS RAYGNS
R

jecliquelocal..

POUR LES PROFESSIONNELS

s 4 jecuisinelocal..




Le soutien a linnovation & la differenciation

OBJECTIFS

vergers
vivants

Participer a la mise en ceuvre du Plan Bio 2030

Renforcer la visibilité et la notoriété des produits en qualité
différenciée

Présenter les cahiers des charges : qualité et contrdle
Soutenir Uinnovation

Soutenir et valoriser Uutilisation des matieres premieres locales

i) A larencontre avec nos opérateu... @ ~

Aregarder.. Partager

Regarder sur (3 YouTube

PROJET D’ACTIONS Plus

A LA RENCONTRE AVEC NOS OPERATEURS
CERTIFIES BIO - AVEC SANDRA & L'OREE DU
BOIS

48
LABELZ
Qualité

Campagne « Biomonchoix »
Campagne « Eurofood Art Il (24-26)
Promotion du label Qualité+

Soutien aux secteurs émergents (Viticulture, Orge Brassicole,
Farine panifiable, Pommes de terre robustes, ... )

Reconnaitre et valoriser les produits/ les artisans de qualité par
'intermédiaire de concours

Sandra est allée & la rencontre de Virginie a I'Orée du Bois &

Ecaussinnes. Rencontrer les producteurs prés de chez vous

c'est aussi mieux comprendre ce que vous mettez dans votre '/ W
. I | . 5 biodiversita NG A a -
asslette, et lmpact que cela peut avolr sur la biodiversite. ——



Plan
opérationnel
2025

Axe A: Promotion de U'lImage
Axe B: Promotion multi-sectorielle
Axe C: Assistance commerciale et technique aux acteurs

Axe D: Promotion des appellations, marques, ...

Budget estimé: 5.274.000 €

|

Apaq-W



Budget promotion prévu dans le projet de budget
2025 (hors actions PRW):
Réévaluation des parametres socioéconomiques

Dépenses de promotion : 4.774.000€ *
Subventions: 500.000€ =
TOTAL.: 5.274.000€

* La répartition interne entre les 2 postes pourra étre modifiée lors de
réallocations budgétaires

Sources de financement

Dotation régionale + prélevement 1.553.000,00
réserve

Apport fonds européens 240.000,00
Participation foires/salons 50.000,00
Vente matériel promotion 1.000,00
Cotisations obligatoires 3.420.000,00
Cotisations volontaires 10.000,00

5.274.000,00

+ PRW

-Observatoire 2024-2026
-Gastronomie 2024-2025
-Réflexe local 2024-2025
-E-Commerce 2024-2026

¥~ Apag-W

Cotisations au Fonds de promotion (obligatoires / volontaires)
(estimation)

Bio

Lait

Bovins

Porcins

Ovins

Pisciculture
Aviculture

PDT et plants de PDT
Friteries

PHC (fruits, Iégumes)
Viticulture

PHNC

Boulangerie

Apiculture

Boissons locales (bieres, cidres, jus, ...)

215.000,00
1.500.000,00
460.000,00
150.000,00
8.000,00
14.000,00
50.000,00
225.000,00
55.000,00
110.000,00
8.000,00
365.000,00
260.000,00

1.000,00
9.000,00

3.430.000,00



FRUITS et LEGUMES
Retrospective 2024




Lancement de la saison "Asperges de Wallonie"

Participation a la journée de lancement de la saison
« Asperges de Wallonie » a la Ferme de la Couture a
Florenne avec présence du food truck Apag-W et
dégustations réalisees par le chef Table de Terroir du
restaurant "Le Moderne" a Florenne.

 #jecuisinelocal ' 77

A.M:*-.anbnm.. o " <Y




Creation de contenu : réseaux sociaux et site internet

» Collaboration avec influenceuse JennyFood

Le fruit ou légumes du mois
|ldées recettes

Haricot vert !
De la couleur dans
votre assiette !

03.10.2024

Depuis des millénaires, le haricot vert s’invite & notre table, apportant
une richesse de saveurs et de textures. Introduit en Europe par les
conquistadors, ce légume a su conquérir les palais a travers le monde.
Que ce soit en tant qu'accompagnement ou en salade, le haricot vert
est un véritable caméléon culinaire, se mariant a merveille avec une
multitude d'ingrédients. Découvrons ensemble |'histoire, les variétés et
les astuces pour le savourer au mieux.

f ¥ in

News

La courgette
24.06.2024

La courgette appartient a la
vaste famille des cucurbitacées
comme le melon, le concombre
ou encore les courges. Elle se
différencie par une cueillette

News

Le panais
16.02.2024

Aprés le céleri-rave, focus sur un
autre légume racine de saison,
et au golt extraordinaire, le
panais ! Originaire d'Europe et
d'Asie, le panais est cultivé

W% Apaq-W

L |



Hortifolies

¥
Soutien a 'organisation - * ‘
Animations dégustations culinaires avec lambassadeur des produits locaux Ortlfolies
Julien Lapraille et le chef « Table de Terroir » Rosalie Resto
Animation Velo smoothie @ Apag-W est & Hortifolies.
6 sept. -+ §

Présentation des resultats de l'etude de marche « Fruits &legumes » | coco) co 11a1s septembre b

On en parle beaucoup, mais finalement c'est quoi
Hortifolies ? (... Afficher la suite

G
Hortlfolle

Samedi Dimanche

i4- 15

septembre mwew




Materiel promotionnel

Téléchargeable ou
disponible sur demande

“q

), el & A, - \Q.- \

Que faire de simple avec I Asperge wallonne '\\ La Fralse waIIonne %
les frmts et légumes de chez nous’?

L’ "‘.».‘:;i sucrée au naturel !

La culture
de I'asperge en Wallonie

wrcim aue (s

Le savais- tu"

Les différentes variétés

poe 3 variasts duspergec : cels wet &) & diflarmets mces
ron pax i de st . Linsperge barche

Un peu d'histoire

La culture

de la fraise Les bienfaits

de la fraise

Conservation
de l'asperge

Un peu d'histoire....

La fraise

ala loupe

Les bienfaits de l'asperge
Ce qu'il faut savoir avant
de consommer les asperges

1 e s WYL Vs ar DOtie e 5
t [ dpmunr gt o wore 8
- vere 1 tragre
vt i gage de fraichas

=

e &5




Materiel promotionnel

Téléchargeable ou
disponible sur demande

les /ﬁmf e(
/ég///?/m de

PSR\ /e nous!

(¥ Respecter lés cultures,
c'est soutenir les agriculteurs.

s . e
ar
~ s, @ == apaawW CIM 48




Materiel pedagogique

Téléchargeable ou
disponible sur demande

As-tu déja goaté " granes
ce fruit d’automne? § ORCRI *

LA COUPE
DUNE POMME

La pomme est un fruit, ca veut dire
qu’elle contient des graines. Q

Les graines §
s'appelient des
pépins. lis sont
enfermés dans cing

petites chambres

quomeine” I IE QCLE 2% B CEST QUOI

SeRieg. : e DU POMMIER e R UN VERGER 7

Ces petits points Le pommier travaille toute l'année a y Un verger est un terrain réservé
sont des fuyaux. pour donner des fruits. £ 7 41a cukture d'arbres fruitiers.

1Is transporfent
de la séve qui fait 1. Apets Mhiver, les bourgeont du pommer

grossir la pomme. sont prdts § donner des fleurs.

La peau de la pomme

La pomme est arrondie.
Elle semble gonfiée car elle
contient beaucoup de chair.
On dit que c’est un fruit charnu.

ﬁ:.‘. ?o:'h l::i.lz 's:t:. l::" . 2 Le printemps amve et les bourgeons

transformée en fruit, on § commencentd édore! f

appelle cela la mouche. I':m;:*e"* £ 3 En wvnil les fleurs apparaissent. La fleur - ~
des pefites 3 i I Fcondée va donner naissance 4 un frut l_A FE(ONDA”ON
chambres. S quivagrosse de plus en s

g 4, Avec Néré, b partie de b pormme la plus Pour avolr un frult, c’est comme

exposée s solel va se colorer P 9% bgn: i faut un papa et une maman. B

les autres. B
Clest le vent et les abeilies IS Qb
et = 3 S Lapomme va continuer A se S60DPET i transportent fe polien o NGS]
¥ @ une pai jure qui les protége. z '3y début . 3 v 4 e
T Au printemps, les abeilles 2puislafieur 3 Lafieur se ransforme 4 La pomme grossit et Clest le trognon. ! M""'" g de fautomne O3 €2 V2 (1o; ornes mikes) usquiaifond T T T
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Action B2B

» Avisionner sur You Tube www.youtube.com/watch?v=wuQH3kMbY4g

Réalisation d’une capsule en collaboration
avec CAFSCA

- commercialisation de la production dans
les commerces locaux ou en GMS

- Normes a respecter pour le contrble de
la qualité

- Etiquettes et emballage

Producteurs horticoles — Capsule AFSCA -
pour la Qualité en B2B (Apaq-W)



http://www.youtube.com/watch?v=wuQH3kMbY4g

Campagne radio fin d'année

-

Reéalisation d'un spot radio pour une campagne en faveur des fruits et
légumes pendant la période hivernale afin de sensibiliser le public sur
importance et la grande diversité des fruits et legumes en hiver, tout
en encourageant des choix sains et responsables.

-> Séquence chaque jour dans l'émission "Les Ambassadeurs" du 25
au 29 novembre sur Vivacité + jeu concours afin de remporter des
paniers de fruits et legumes locaux et de saison.

-> Passage de 50 spots radio sur Vivacité et NRJ durant la méme
semaine.
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Evolution :
quelgues
chiffres

De 2006 a 2024, la production et la superficie des vignobles en Belgique n’a cessé d’augmenter:
* De moins de 100 Ha a 900 ha en 2023 dont 430 ha en Wallonie!

Prés de 120 vignobles en activité sont recensés en Wallonie.

Le vignoble belge produisait un peu plus de 200.000 litres en 2006 contre 3.500.000 litres en
2023.

En Wallonie, nous avons produit :
1.838.180 litres en 2023 soit 1.101.891 litres de mousseux blancs
111.236 litres de mousseux rosé

481.512 litres de blancs tranquilles
52.958 litres rosés tranquilles
90.583 litres de rouges tranquilles.

Cette tendance a 'augmentation devrait continuer encore quelques années.

Instauration d’une cotisation obligatoire par le gouvernement depuis 2023 sur base de la
superficie déclarée.
W% Apag-W



Quelques
realisations

Siteinternet «Trinquonslocal» &vidéo de Sandrine Dans et Eric Boschman pourchaque producteur
Campagne surles RSX «Trinquons local»

Participation a plusieurs salons : Foire de Battice, Saveurs et Métiers, etc.

Co-organisation Joumée dédiée au secteur viticole sur la Foire de Libramont

Co-organisation du salon duvin au Chateau d’Acoz (avril)

Organisation stand collectifviticole wallon au salon duvinde Ciney (novembre)

Afterwork Trinquons local (juin) : rencontre BtB avec 'Horeca et la distribution

* Visueldédié et sacs compartimentés pourles bouteilles

JFO-étenduesau secteurviticole pour bénéficier de lacampagne de promotion
EuroFoodArt—Campagne européenne pour les produits sous appellation
Organisation du concours vins etfromages a destination des écoles hotelieres pour le Salon Horecatel 2025

¥ Apag-W



Trinquons local !
Expansion — Promotion — Ecoute

APaAqWi

Projets 2025

» Amélioration du site intemet Trinquons local —introduction de tous les
vignerons cotisants

> Créations de contenus pour les RSX pour le secteur

» Participation a davantage d’évents viticoles sous forme de stand collectif—
conditions avantageuses

> 2ieme édition de I'Afterwork Trinquons local BtB
» Organisationde'action"Eatlocal" chez desvignerons notamment

» Poursuite de l'intégration du secteur viticole dans les actions transversales :
JFO, Foire de Battice, Foire de Libramont, autres..

> Création et édition d’une brochure pour le secteur

> Concoursvins et fromages pour les écoles hételiére au salon Horecatel (2me
édition)

Les suggestions sont les bienvenues dans la limite des budgets disponibles.

S Wallonie
agriculture
W% Apag-W
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FRUITS & LEGUMES

e Portraits de producteurs: 2 arboriculteurs — 2 maraichers — 1 fraisiériste et petits fruits rouges

* Realisation de capsules vidéos courtes pour faire passer le message que 7 des 10 légumes
. preférés des wallons peuvent étre produits en Belgique. Idem pour fruits
Actions 2025

* Actions pedagogiques : dossier pommes et poires —visites de classes aux CTH Gembloux et
chez les producteurs — cahier d'activités ludiques et didactiques type cahier de vacances.

 Augmenter la visibilité des fermes et points de vente par des panneaux de signalisation aux
abords des routes

 Collaboration avec des influenceurs pour contenus des réseaux sociaux JCL

 Developpement d’un calendrier de saison avec recettes a chague « changement de saison »

 Deépdt dossier cofinancement européen avec la France et la Hongrie "European Fraich'Force"
(a confirmer)

|




* Notice accompagnant les factures de cotisations

Informations * Pages sur le site internet apaqw.be (voir footer)
aux cotisants - Infos sur le systéme de cotisations : www.apaqw.be/fr/nouveau-systeme-de-cotisations-pour-nos-

sur les agriculteurs-et-horticulteurs
actions - Infos sur les actions menées en faveur des filiéres : www.apaqw.be/fr/rapports-sectoriels

- Infos sur les actions menées par 'Apag-W : www.apaqw.be/fr/rapports-dactivites-de-lapag-w
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http://www.apaqw.be/fr/nouveau-systeme-de-cotisations-pour-nos-agriculteurs-et-horticulteurs
http://www.apaqw.be/fr/nouveau-systeme-de-cotisations-pour-nos-agriculteurs-et-horticulteurs
http://www.apaqw.be/fr/rapports-sectoriels
http://www.apaqw.be/fr/rapports-dactivites-de-lapaq-w
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Merci pour votre attention.
Des questions ?
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