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POUR LA PROMOTION DE LA
VIANDE BOVINE

APAQW




Wallonie

PSO 2026 — Apag-W ;;'é?;)r;cql_l‘l’lvure

Contexte

Missions Apaq-W Economie
comportementale

* La promotion de I'image de l'agriculture, de I'horticulture et de leurs produits.

Rationalités, biais
cognitifs et influence du
mode de consommation

* La promotion des produits agricoles, transformés ou non, et horticoles. Inflation, dowtrading, évolution

des marchés, réglementation
* |'assistance commerciale et technique aux acteurs concernés. europeenne, géopolitique

* La promotion des labels, logos, appellations et marques.

Développement

Volatilité durable

économique,

sociologique et

i Changement
réglementaire

climatique

Tendances macro

* Changement climatique et évidence des objectifs de décarbonation

Qrientations politiques,
circuits courts, évolution du
paradigme alimentaire

* Volatilité économique et politique

Informations numériques, outils
d’animation des marchés

* Rationalité des acteurs économiques

eps .. Transition digitale
* Transition digitale g

©2025 apaqw.be




PSO 2026 — Apag-W

Contexte

Prospective de I’'Observatoire de la consommation

» 8 scénarios plausibles pour le futur du systéme agro-alimentaire
d’ici 2035

» 4 profils de consommateurs correspondants a des aspirations
pour le systeme alimentaire,

» 2 profils de consommateurs correspondant a des craintes

démarche de coopération,
alimentation saine et durable pour tous

"\\\i)//‘ engagement politique fort en faveur
Y~ de l'environnement et de la nature

O -' &Y

O 1 ) attention accrue a la sante
individuelle et collective
_’,// /\/\ fracture \\} consumérisme

alimentaire explosif

@ des technologies matures pour une

O ; I alimentation de synthése

©2025 @ il Josk s oo
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La communication d’hier ...

Meat

for the convalescent fighter

Martba Lage's siagf of prodsssin;
ita bncaslecge of cocking in vy

...a aujourd’hui.

Réalises-tu
ce que tu
manges?

E";IE!R-EOGNAN
ET ADORER \."I‘.'
LEBACON? JAVEE -
NOUS AVONS .

TRANCHE,

Cl 2, 55 milliards
d’animaux sont consommeés.
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Pourquoi communiquer sur les produits agricoles?

> Evolution des habitudes de consommation (tendances et alternatives)
» Répondre aux enjeux de santé, de nutrition et de durabilité
» Soutenir les producteurs et valoriser les territoires

» Préserver I'image de marque

APAqW:e
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OBJECTIFS

Pour atteindre les objectifs et toucher les différents groupes cible adéquats via les bons canaux de communication, diverses
actions sont proposées:

Des actions vers les écoles pour sensibiliser les jeunes générations aux enjeux liés a I'élevage et les reconnecter avec la
terre/le terroir;

Des actions vers les bouchers, ambassadeurs indispensables pour mettre en avant le travail de nos éleveurs et la qualité de
nos produits locaux grace a leur savoir-faire;

Des actions vers les consommateurs pour les sensibiliser a la consommation locale et aux valeurs portées par nos
producteurs en termes de durabilité, de bien-étre animal et de nutrition;

La création d’outils pédagogiques afin de sensibiliser les enfants en leur transmettant des informations objectives;

Des actions avec les acteurs en GMS pour informer les consommateurs sur les produits locaux et de saison;

Un accompagnement et un soutien aux acteurs de la filiere dans leurs activités propres, notamment via les subventions

Des actions vers ’'HoReCa en initiant des relations privilégiées entre le Chef et I'éleveur apaqwbe



ACTIONS VIANDE DE CHEZ NOUS e

* Rencontres sur le terrain entre écoles et producteurs : les éléves partent le temps d’une journée découvrir le métier d’éleveur dans
différentes spéculations.

* Rencontres sur le terrain entre restaurateur et producteurs : les Chefs intéressés par les produits locaux sont invités
individuellement a rencontrer nos éleveurs.

* Barbecue annuelViande de chez nous : une action purement dite de RP, on travaille sur 'image de U'élevage. Les journalistes et les
influenceurs sont invités, en famille, a un barbecue convivial composé uniquement de viandes locales (mais aussi de légumes,
féculents et boissons locales -> assiette équilibrée) en compagnie des éleveurs dans un cadre champétre, dans une prairie ou dans
une ferme.

* Charte des bouchers : charte non coercitive par laquelle le boucher s’engage a proposer a sa clientele un certain pourcentage de
viandes locales contre du matériel de visibilité indiquant le caractéere local de ses produits.

* Dégustations et interview des producteurs pendant les foires et salons (Libramont, Battice)

* Création de vidéos « bien-étre des animaux de la ferme » avec valorisation en 2026 + impression des outils péda par spéculatio
mis a disposition des éleveurs, des enseignants.

* Action continue sur les RS via les pages de 'Apag-W et de Je cuisine local.

* Diffusion de vidéos astuce sur la cuisson des viandes
Les vidéos seront distribuées via les tv locales pendant deux semaines de la fin nov a la mi-décembre.

©2025 apaQWbe
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Publications A propos Plus»

BBQ - On a tout prévu pour vous %
Suivez le guide
https://www.jecuisinelocal.be/les-re... Voir
plus

12 commentaires 18 partages

Q Commenter d) Partager
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ACTIONS SECTEUR BOVIN

Campagne EU sur la durabilité
* Création et production des outils de communication en accord avec notre partenaire Provacuno
* Lancementcampagne

* Séminaire Haute école - Eric Froidmont/Léonard Théron/Thibault Goret

*  Symposium EU -12 novembre 25

INVITATION
symposium

Le bien-étre de I'animal,

c'est finalement

{— > SURLADURABILITE DELA o BRUXELLES
= :% VIANDE BOVINE 22 NOV 2025

ghoo - 18hoo

Inscription gratuite.
En présentiel ou & suivre online

PLUS D'INFORMATION:
U

©2025
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ACTIONS SECTEUR BOVIN

Sensibilisation des jeunes

* Concours BeBoeuf 2025 : 5eme édition du concours inter écoles hoteliere. Les écoles qui ont été sélectionnées sur base de la
réalisation de la recette classique du Beoeuf bourguignon, en demi-finale. En finale, U'épreuve est celle du frigo, avec uniquement des
ingrédients surprises. Pour les coacher, chaque classe participante participe a un atelier donné par un Chef dans leur établissement
respectif.

* Media training: atelier sur les RS et les médias avec les jeunes éleveurs qui font partie de 'école : The European Young Breeders a
Ath et a Battice.

La consommation de viande rouge et le sport - Openlakes : Triathlon aux Lacs de UEau d’Heure. La consommation de viande rouge
liee au sport => nutrition. Dégustation de boeuf wallon, en compagnie d’un éleveur bovin (B-BB et Limousin) pour faire passer nos
messages. En partenariat avec le secteur lait.

Promotion nationale
* Partenariat avec le VLAM
= Campagne steak-frite-salade (campagne RS + dégustation en moyenne surface)

Soutien sectoriel
* Aide financiere a la mise en place des plans d’actions des associations, regroupements, coopératives qui ont déposé un dossier de
candidature et qui ont été sélectionnés par un jury comme ayant proposé des actions complémentaires a celles de 'Agence.

©2025 apaQWbe
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ACTIONS SECTEUR BOVIN

_JLASEMAINE DU
STEAKFRITES SALA|

i S—

Eric Boschman

©20:
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i Répartition des dépenses en viandes en Wallonie par canal de
de la Consommation vente (Source : Apag-W - Yougov)
100%
7.7% 7.5% 7,6% 7.6% 7.3% 7.8% 8,6% 9,7% 8,6%
90%
Dépenses par habitant en viandes en Wallonie -
(Source : Apag-W - Yougov)
i Taux de pénétrati k 400
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i ’ -
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Total : 1,23 milliards d'€ =X 50%
=
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N .
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Total : 109,3 millions de kg 50
C{P Habitant : 29,6 kg 0 20%
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10%
0%
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CONSOMMATION DE VIANDE en WALLONIE

mGMS mCircuit court MagasinBio mAchatsenligne Auves

Principales données du secteur et son évolution de 2016 a 2024 sur base des données de consommation issues du
panel YouGov (anciennement GfK Belgium).

Données a Bruxelles et en Belgiques accessibles ici : https://www.apaqw.be/fr/actualites-observatoire

©2025 Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation — Apag-W) - Données 2016 a 2024 Wallonie apaQWbe
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M LES ANIMAUX O 1

LINTENTION DERRIERE

LE KIT «<ANIMAUX DE LA FERME»: “me

Graines d’AGR! vous propose de partir 4 la rencontre de 13 animaux élevés en
Soitat ele:

il s'agit donc d'une invitation & mieux connaitre les animaux élevés chez nous

et pas seulement « 4 la ferme ». Ainsi I'apiculture, la pisciculture ou encore
Ihéliciculture vi joindre le panel des él wallons.

L'élevage d'animaux en agriculture, c'est avant tout des animaux soignés et

FERI"IE

¥ ?’4’5

Y

L
k « J‘\ r
S tw U
6 » Ces documents de quelques pages appuient les llustrations des posters.
Les dessins sont d'allleurs remis en corrélation avec chaque partie de
texte pour plus de liens entre les deux outils.

» Les contenus « C'est une expression », « Il était une fois» et « Chan-
SON-C i I'animal dans un L et culturel.

Ui &

entretenus pour produire divers aliments (ceufs, lait, viande..), des prodk
d'hygiéne ou encore pour proposer des activités de loisir ou de sensibilisation
(randonnée, caléche, fermes pédagogiques..). Ces différentes productions et
activités ayant pour objectif de fournir un revenu a léleveur.

Ce kit veut rappeler le rdle de chacun de ces animaux au sein de la ferme
et éclairer les futurs- srs sur leurs spécificités et leurs besoins
en termes d'alimentation, de contexte de vie, d'habitat, etc. qui sont autant
d'éiéments dont tiennent compte les éleveurs pour assurer un maximum de
bien-étre & leurs animaux.

Chaque animal est représenté par une race « phare » ou d'origine belge mais
suggére aussi différentes races présentes chez nous et & observer dans nos
campagnes.

LES OUTILS DU KIT ANIMAUX DE LA FERME:

En classe, en sous-groupe ou individuellement, les 3 outils du kit « Animaux
de la ferme » vous permettront de jongler avec les méthodes et les keux d'ap-
prentissages.
Les 13 posters
» Les posters illustrés tout en couleur abordent de maniére ludique et
simplifiée I'animal selon une organisation récurrente : nom, empreinte,

races, portrait, déjection, portrait de famille, mode de reproduction,
régime ire et productk C

» Des mots de vocabulaire ciés sont associés aux différents dessins,

» Les thématiques sont naturellement ajustées pour labeille, la truite ou
encore l'escargot.

» lissont ibles en téi eten version i auformatA2.

cldture | ment pour un suivi en visite i la ferme
ou en balade.

» Ces dossiers informent d'avantage les éléves sur ces animaux, leurs
spécificités et leurs besoins mais aussi sur les métiers liés a leur élevage
(apiculteur, pisciculteur, éleveur laitier, ..).

» Ces documern les enseignants,

I'exploitation des posters.

xrs, quides dans

» lis sont disponibles en téléchargement.
Limagier photos

» Limagier compile des photos de qualité en direct de la ferme pour une
réalité A portée de vue.

» Chacun des 13 portraits d'animaux est composé d'une vingtaine de pho-
tos, illustrant les mémes items que les posters.

» Lensemble de I'imagier est disponible en téléchargement.
Les coloriages
* 30 coloriages au format A4 pour une approche créative et ludique.

» Chacun des 13 animaux est illustré dans le style graphique des pasters
et quelques dessins reprennent l'ensemble des animaux.

» lis sont disponibles en téléchargement
en version avec des touches
de couleurs ou en noir et blanc.

» lis peuvent dtre affichés, découpés, plastifiés, scratchés .. selon WR




Bien étre — Animal — 13 dessins




Titre d'introduction Explication des 5 piliers du bien-é&tre animal

VO : Le bien-étre animal, c'est hyper VO : Quand lappétit va... tout va | Alors la premiére étape pour que notre cochon
e o W el solt le plus heureux, c'est de veiller & ce quil n'ait jamais faim, ni soif ! [On continue ensulte dexpliquer ce
rendre leurs cochons heureux ? que mettent en place les agriculteurs pour assurer que les cochons ne manquent de rien.]

Explication des 5 pilliers du bien-&tre animal

VO : Les cochons ne doivent pas se brosser les dents tous les soirs VO : Les cochons, sensibles au stress, ont aussi besoin d'un
(la chance [), mais... [On explique ensuite limportance de hygiéne et environnement zeeen | C'est pourquoi les agriculteurs... [On explique
d’un sulvi régulier de leur santé pour assurer leur blen-étre.] les mesures prises pour éviter les sources de stress.]

Ensuite, c’'est comme nous : ils ont besoin d'un endroit agréable pour digérer, faire la sieste et samuser |
Ni trop frold, ni trop chaud... [On explique ensuite ce que mettent en place les agriculteurs pour lutter,
par exemple, contre les vagues de chaleurs que les cochons supportent mal.]

VO : Et pour finir, un cochon doit pouvoir se comporter... comme un
cochon | Se couvrir de boue, retourner ia terre avec son grouin...
[On explique ce qu'on peut faire pour faclliter ces comportements.]

Qutro + Logos

VO : Merci aux dleveurs et dleveuses
de veiller au bien-étre animal, c'est
super important | Découvre les
autres vidéos sur graineagri.be



LA PYRAMIDE DES KIDS

BON POUR MOI, BON POUR LA PLANETE

... oy )

LINTENTION DERRIERE LA PYRAMIDE DES KIDS:

‘Graines d’AGRI propose en collab avec des diététicens un outil alliant une alimentation équilibrée adaptée au
6-12 ans et des actions en faveur d'une alimentation plus durable.

.

Cette tranche d'age est adaptée pour I'appréhension du concept de schéma alimentaire mais aussi des enjeux liés au
choix des aliments qui le compasent.

-
Léducation a la santé est un des enjeux majeurs de I'éducation des futurs citoyens responsables d'eux-mémes et de la planeéte. v

Il semble d imordial d‘appuyer qu'il est ible de manger équilibré touten c des produits frais, locaux et de saison.
Et qu'une alimentation durable est forcément équilibrée puisquelle se doit d'étre saine en plus d'écologique et équitable.

‘Cetoutil est aussi l'occasion de noter qu'a tout dge, il est possible de &n qu son made de
mais aussi la planéte.

L'OUTIL BON POUR MO,
BON POUR LA PLANETE:

Une llustration modeme de Ia pyramide pour les 612 ans:

» Un poster A2, une pyramide 3D qui vous accompagne comme support
didactique dans vos activités autour de lalimentation équilibrée. * le systéme digestif et le réle des nutriments ;
Des ides 3D individuelies sont oussi dis bles pour les éléves !

» les fruits et légumes produits chez nous ;

» Un design utilisant des photos pour plus de concret, un maximum de
produits locaux, frais et avec un di pour Jes.
les bonnes pratiques alimentaires.

» Les repéres et r dations d'une alirr

»Des qui Jlent d iére ludique
— de cuisiner mason, manger sans écran et de pra-
Un dossier pédagogique/
théorique afin de découvrir:

»pourquoi on mange : les
besoins physiologiques liés & lali-
mentation ;
'~
i »cequelonmange : lacomposition de la
pyramide et son concept ;

» la maniére dont on mange : des gestes
pour une alimentation plus durable.




Kit affiches
« Manger durable, je le sais donc je le fais »

LES TYPOGRAPHIE

TITRES CORPS DE TEXTE
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LA PALETTE DE COULEURS

Des couleurs vives qui apportent de l'énergie et du
dynamisme, tout en restant suffisamment sobres
pour éviter un aspect trop enfantin. Une palette
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. LES AVENTURES DE B0 & BU

® LES CREPES, A POUSSE OU ?

LINTENTION DERRIERE LAVENTURE:

Cette aventure de Bo & Bu invite & prendre conscience du rble noumicier et
indispensable de 'agriculture. En effet, l'agriculture et ces produits sont omni-
é dans notre al 1.

Nows parlons ici d'agriculture locale et donc de produits issus de nos régions
qui permettent daller vers une alimentaticn plus durable basée sur la consom-
mation d'aliments frais, peu ou pas transformés et de saison.

EBe a aussi pour volonté d'induire une réfl sur |a fab jon des

‘ou aliments avec les questions du type s comment ce produit est-il fabriqué? »
Ou « avec quoi ce produit est-l fabriqué ? » pour apprendre A s'interroger sur ce
que 'on mange et ainsi faire la distinction entre un produit brut, transformé
Ou encore Quising maison.

COMMEBO &BU...

PYPRr T R Ala fe
P oy

En repartant de leur boite A tartine, du menu de la cantine ou encore du
repas de la veille, les &ldves peuvent se questionner et enquéter sur l'iden-
tification, la composition et l'origine des aliments/ingrédients. La vidéo
peut servir de piste pour :
» Faire la distinction entre un aliment brut et trans-
formé.

» Identifier les ditté Sonduireak quiont
servi & composer le repas ou le plat.

» Analyser le repas ou le plat en regard des
X de la py de alimen-
taire car une alimentation durable est aussi

equilibrée.

» Trier ce qui disponible chez nous ou non,

apprendre & privilégier les produits de saisons

plus godteux et plus respectueux de l'environne-
ment.

» Evaluer est-ce local, frais, de sason ? Chercher des
pistes pour rendre plus saine et durable I'assiette oula
boite & tartines.

Partes i la dé " e,
P

aussi des producteurs.

En choisissant une recette & réaliser en classe ou
alamaison, les éléves peuvent chercher ol se foumir
en pour f; au ! le circuit
court prés de chez eux. Pour cela, ils peuvent :

» Récolter les inf calculer les kik S,

utiliser une carte, trouver des solutions pour rem-

placer un ingrédient exotique par un produit local (une recette peut étre
améliceée ou modifiée pour étre plus durable).

= Comparer les différents modes d'achat de produits locaux mais aussi
Faspect équitable avec le label « prix juste ».

» Réaliser des interviews ou des portraits de producteurs pour favoriser
la rencontre et la consommation de produits locaux auprés des autres
éléves.

» Déguster une préparation faite mason, comme les crépes, et comparer
les avantages et inconvénients avec le méme produit acheté tout fait.
La ition en ingrédi la A dle, la conser-
vation, ... peuvent étre comparées grice A la lecture et le déchiffrage
des étiquettes mais le golit, l'odeur ou encore la couleur sont aussi
intéressants & comparer.

Prenez du réle d loralk

En donnant le contexte « Imaginons demain sans agriculture », les éléves
peuvent faire des hypothéses et réaliser les implications du réle nourricier
del’ ity lis par b -

» Apprendre que peu importe ce qu'lls mangent, un agriculteur, un éleveur,
un horticulteur. . a travaillé 4 le produire et que cela se respecte.

» Tenter di des menus sans produits locawx voir sans
produits agricoles, tirer les conclusions des différentes tentatives et/ou
trouver un slogan du type «Sans agriculture, pas de nourriture » pour
défendre La place des produits locaux dans notre alimentation.

» Découvrir les autres implications de Fagriculture locale dans lewr région
la fourniture de produits pour le textile, l'énergie, les emploss, les colla-
borations avec d'autres secteurs, les roles en lien avec la biodiversité,
Fentretien et le développement des paysages, etc. Lobjectif est de leur
faire prendre conscience qu'un monde sans agriculture a des implications
plus larges que labsence de production de nowrriture.

DES RENCONTRES

POUR ALLER PLUS LOIN

£ rogee, e
toucten bea —ethodes actim d acpreeban mpe -

Garm Ler farme Bana Ln cadre Brv POuT vou hives man G
Frrent s voun rencomter 3 | e cle
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Plan stratégique 2026

0. Enjeux des filiere & Observatoire de la consommation

1. Image de I’Agriculture, de I'horticulture

2. Formation du Citoyen sur I'alimentation locale, durable et de
saison

3. La promotion des filieres et des produits

4. Le soutien commercial & les services aux usagers

5. Le soutien a l'innovation & la différenciation

APAQW:-
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20267

Viande de chez nous

* Rencontres sur le terrain entre écoles et producteurs

* Rencontres sur le terrain entre restaurateur et producteurs

 Barbecue annuel Viande de chez nous

* Dégustations de viande de chez nous en GMS

* Dégustations et interview des producteurs pendant les foires et salons (Libramont, Battice)
* Mise en place de Uoutil péda

Bovin

« Campagne européenne sur la durabilité en partenariat avec PROVACUNO, interprofessionnelle espagnole
(séminaires dans les univ/HE, publications, présence a un salon sur la durabilité, ...)

* Promotion nationale : Partenariat avec le VLAM via Belgian Meat (en discussion) ou balade gourmande a Bruxelles, ...

* Concours BeBoeuf 2026 avec une nouvelle mécanique

* Mediatraining a la demande

* Impression brochure upadatée

* Participation événements/conférence (événement nutrition, événement sportif, ...)

* Productionde bache pour la promotion de vente de colis a la ferme

* Soutien sectoriel

©2025 apaQWbe
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Exemples bache

COLIS D%WANDE f COLIS DZVIANDE C

NOM DE

LA FERME DISPONIBLE ICI

logo ferme

madkamull NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION.

@ 026784689 ¥Z Apag-W

O 02678 46 89

o rce NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION.

$c == ApagqW
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CENSE DU
BOIS DE CHIN

O 0493 67 43 04

CENSE DU
BOIS DE CHIN

@ 0493 67 43 04

p
DE
s, DE

—_— —
//l\\\

NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION.

CENSE DU 3015 DE CHIN

FERME AGROECOLOGQUE

SRt

DISPONIBLE ICI
D 0493 67 43 04

CENSE DU

BOIS DE CHIN CENSE DU ’ Voo
E\‘ ) @ 0493 67 43 04 BOIS DE CHIN :& ¢
@ 0493 67 43 04 DE € 2
& é (575
s

ENGE DU OIS S LU
FENE AGHOECOL D0

A N e
v “\{ i w wé ww X AM-W e 0493 67 43 04

NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION. g s gl L Sadaliile
e NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION. IZEENETEE

NOS ANIMAUX, NOTRE PASSION.
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BUDGET VIANDE 2026

Action Objectifs spécifiques

Viande de chez nous Soutenir la consommation de viande locale
- Rencontres terrain (école & restaurateur)
- BBQVDCN

- Degustation GMS

- Diffusion digitale spot sensibilisation

- Degustation foires

- Mise en application outil péda

4 gnedliure

¥Z ApagW

Budgets prévus*

140k

Sect. Bovin Sensibiliser aux enjeux du secteur/aux valeurs des

producteurs (bien-étre animal, durabilité, nutrition):

- Campagne européenne sur la durabilité 3 ans (une
avance seraremboursée la premiere année)

-  Campagne VLAM

- Concours BeBoeuf

- Brochure

- Soutien secteur

- Evénementiel

720k

©2025

* Budgets prévisionnels — a confirmer

APAQW e



NE

[y
g.
z

* Notice accompagnant les factures de cotisations

e Pages sur le site internet apaqw.be (voir footer)

- Infos sur le systéme de cotisations : www.apaqw.be/fr/nouveau-systeme-de-cotisations-pour-nos-
agriculteurs-et-horticulteurs

- Infos sur les actions menées en faveur des filieres : www.apagw.be/fr/rapports-sectoriels

- Infos sur les actions menées par 'Apag-W : www.apaqw.be/fr/rapports-dactivites-de-lapag-w
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4 Soriculture

agl
¥Z Apag:W

Merci !

Des questions ?
Des propositions?
APAQW e

acteurs apPaq-w consommateurs
économiques

—»

Soutenir les revenus
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