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PSO 2026 – Apaq-W

Contexte
Missions Apaq-W

• La promotion de l’image de l’agriculture, de l’horticulture et de leurs produits.

• La promotion des produits agricoles, transformés ou non, et horticoles.

• L’assistance commerciale et technique aux acteurs concernés.

• La promotion des labels, logos, appellations et marques. 

Tendances macro

• Changement climatique et évidence des objectifs de décarbonation

• Volatilité économique et politique

• Rationalité des acteurs économiques

• Transition digitale



PSO 2026 – Apaq-W

Contexte
Prospective de l’Observatoire de la consommation

 8 scénarios plausibles pour le futur du système agro-alimentaire

d’ici 2035

 4 profils de consommateurs correspondants à des aspirations

pour le système alimentaire,

 2 profils de consommateurs correspondant à des craintes





La communication d’hier …

…à aujourd’hui.



 Évolution des habitudes de consommation (tendances et alternatives)

 Répondre aux enjeux de santé, de nutrition et de durabilité

 Soutenir les producteurs et valoriser les territoires

 Préserver l'image de marque

Pourquoi communiquer sur les produits agricoles?



Des outils transversaux adaptés à nos 
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Apaq-W

Journalist
es

Medias

Enseignants

Diététiciens
Médecins

Horeca -
Cantines

GMS -
Franchisés

Consom’Act
eurs



VIANDE DE CHEZ NOUS



OBJECTIFS
Pour atteindre les objectifs et toucher les différents groupes cible adéquats via les bons canaux de communication, diverses
actions sont proposées:

1. Des actions vers les écoles pour sensibiliser les jeunes générations aux enjeux liés à l’élevage et les reconnecter avec la 

terre/le terroir;

2. Des actions vers les bouchers, ambassadeurs indispensables pour mettre en avant le travail de nos éleveurs et la qualité de 

nos produits locaux grâce à leur savoir-faire;

3. Des actions vers les consommateurs pour les sensibiliser à la consommation locale et aux valeurs portées par nos

producteurs en termes de durabilité, de bien-être animal et de nutrition;

4. La création d’outils pédagogiques afin de sensibiliser les enfants en leur transmettant des informations objectives;

5. Des actions avec les acteurs en GMS pour informer les consommateurs sur les produits locaux et de saison;

6. Un accompagnement et un soutien aux acteurs de la filière dans leurs activités propres, notamment via les subventions

7. Des actions vers l’HoReCa en initiant des relations privilégiées entre le Chef et l’éleveur



ACTIONS VIANDE DE CHEZ NOUS
• Rencontres sur le terrain entre écoles et producteurs : les élèves partent le temps d’une journée découvrir le métier d’éleveur dans 

différentes spéculations.

• Rencontres sur le terrain entre restaurateur et producteurs : les Chefs intéressés par les produits locaux sont invités 
individuellement à rencontrer nos éleveurs.

• Barbecue annuel Viande de chez nous : une action purement dite de RP, on travaille sur l’image de l’élevage. Les journalistes et les 
influenceurs sont invités, en famille, à un barbecue convivial composé uniquement de viandes locales (mais aussi de légumes, 
féculents et boissons locales -> assiette équilibrée) en compagnie des éleveurs dans un cadre champêtre, dans une prairie ou dans 
une ferme.

• Charte des bouchers : charte non coercitive par laquelle le boucher s’engage à proposer à sa clientèle un certain pourcentage  de 
viandes locales contre du matériel de visibilité indiquant le caractère local de ses produits.

• Dégustations et interview des producteurs pendant les foires et salons (Libramont, Battice)

• Création de vidéos « bien-être des animaux de la ferme » avec valorisation en 2026 + impression des outils péda par spéculation 
mis à disposition des éleveurs, des enseignants.

• Action continue sur les RS via les pages de l'Apaq-W et de Je cuisine local.

• Diffusion de vidéos astuce sur la cuisson des viandes 
Les vidéos seront distribuées via les tv locales pendant deux semaines de la fin nov à la mi-décembre.





VIANDE BOVINE



ACTIONS SECTEUR BOVIN
Campagne EU sur la durabilité
• Création et production des outils de communication en accord avec notre partenaire Provacuno
• Lancement campagne
• Séminaire Haute école – Eric Froidmont/Léonard Théron/Thibault Goret
• Symposium EU – 12 novembre 25



ACTIONS SECTEUR BOVIN
Sensibilisation des jeunes 
• Concours BeBoeuf 2025 :  5ème édition du concours inter écoles hôtelière. Les écoles qui ont été sélectionnées sur base de la 

réalisation de la recette classique du Bœuf bourguignon, en demi-finale. En finale, l’épreuve est celle du frigo, avec uniquement des 
ingrédients surprises. Pour les coacher, chaque classe participante participe à un atelier donné par un Chef dans leur établissement 
respectif. 

• Media training : atelier sur les RS et les médias avec les jeunes éleveurs qui font partie de l’école :  The European Young Breeders à 
Ath et à Battice.

La consommation de viande rouge et le sport - Openlakes : Triathlon aux Lacs de l’Eau d’Heure. La consommation de viande rouge 
liée au sport => nutrition. Dégustation de bœuf wallon, en compagnie d’un éleveur bovin (B-BB et Limousin) pour faire passer nos
messages. En partenariat avec le secteur lait. 

Promotion nationale
• Partenariat avec le VLAM
 Campagne steak-frite-salade (campagne RS + dégustation en moyenne surface)

Soutien sectoriel
• Aide financière à la mise en place des plans d’actions des associations, regroupements, coopératives qui ont déposé un dossier de 

candidature et qui ont été sélectionnés par un jury comme ayant proposé des actions complémentaires à celles de l’Agence.



ACTIONS SECTEUR BOVIN



ACTIONS TRANSVERSALES



Source : GfK Belgium (traitement et calculs par Observatoire de la consommation – Apaq-W) – Données 2016 à 2024 Wallonie

CONSOMMATION DE VIANDE en WALLONIE

Principales données du secteur et son évolution de 2016 à 2024 sur base des données de consommation issues du 
panel YouGov (anciennement GfK Belgium).

Données à Bruxelles et en Belgiques accessibles ici : https://www.apaqw.be/fr/actualites-observatoire
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Bien être – Animal – 13 dessins
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Bien être – Animal – 13vidéos
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Kit affiches 
« Manger durable, je le sais donc je le fais »

22



23



Plan stratégique 2026

0.   Enjeux des filière & Observatoire de la consommation

1. Image de l’Agriculture, de l’horticulture 

2. Formation du Citoyen sur l’alimentation locale, durable et de 

saison

3. La promotion des filières et des produits 

4. Le soutien commercial & les services aux usagers

5. Le soutien à l’innovation & la différenciation



2026?
Viande de chez nous

• Rencontres sur le terrain entre écoles et producteurs
• Rencontres sur le terrain entre restaurateur et producteurs
• Barbecue annuel Viande de chez nous
• Dégustations de viande de chez nous en GMS
• Dégustations et interview des producteurs pendant les foires et salons (Libramont, Battice)
• Mise en place de l’outil péda

Bovin
• Campagne européenne sur la durabilité en partenariat avec PROVACUNO, interprofessionnelle espagnole 

(séminaires dans les univ/HE, publications, présence à un salon sur la durabilité, …)
• Promotion nationale : Partenariat avec le VLAM via Belgian Meat (en discussion) ou balade gourmande à Bruxelles, …
• Concours BeBoeuf 2026 avec une nouvelle mécanique
• Media training à la demande
• Impression brochure upadatée
• Participation événements/conférence (événement nutrition, événement sportif, ...)
• Production de bâche pour la promotion de vente de colis à la ferme
• Soutien sectoriel



Exemples bâche





Budgets prévus*Objectifs spécifiquesAction

140k Soutenir la consommation de viande locale
- Rencontres terrain (école & restaurateur)
- BBQ VDCN
- Dégustation GMS
- Diffusion digitale spot sensibilisation
- Dégustation foires
- Mise en application outil péda

Viande de chez nous

720k Sensibiliser aux enjeux du secteur/aux valeurs des 
producteurs (bien-être animal, durabilité, nutrition):
- Campagne européenne sur la durabilité 3 ans (une 

avance sera remboursée la première année)
- Campagne VLAM
- Concours BeBoeuf
- Brochure
- Soutien secteur
- Evénementiel

Sect. Bovin

* Budgets prévisionnels – à confirmer 

BUDGET VIANDE 2026



• Notice accompagnant les factures de cotisations
• Pages sur le site internet apaqw.be (voir footer)
- Infos sur le système de cotisations : www.apaqw.be/fr/nouveau-systeme-de-cotisations-pour-nos-

agriculteurs-et-horticulteurs
- Infos sur les actions menées en faveur des filières : www.apaqw.be/fr/rapports-sectoriels
- Infos sur les actions menées par l’Apaq-W : www.apaqw.be/fr/rapports-dactivites-de-lapaq-w



Merci ! 
Des questions ? 
Des propositions?  


